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Kampanja kaynnistyi 10.10.
Energiansaastoviikolla
ja jatkuu lapi lammityskauden.



Kampanjan tavoitteet .

Lyhyen aikavalin tavoite VNK:n Kansalaispulssi 1 x kk
Saada yli 95 % Suomen ——
kotitalouksista saastdmain _ Fingrid ennakkolaskelma
energiaa seka leikkaamaan sahkonkulutuksesta kk:n 1. pv
kulutustaan huippukulutus- : : —
tunneilta 5 %:lla. Energiateollisuus kuukausitilasto

Pitkan aikavalin tavoite
Pysyvasti alhaisempi Tilastokeskus Energian hankinta

energiankulutus ja sdhkén ja kulutus -tilastot
kulutushuippujen madaltaminen.
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Kampanja on vastaus
vaikeaan energiatilanteeseen

Astetta alemmas kaynnistettiin vaikeassa energiatilanteessa, jotta
suomalaiset saavat:

1) tietoa nopeavaikutteisista energiansaastdkeinoista

2) tietoa mahdollisuuksistaan ehkaista mahdollista séhkdpulaa

Huoli energian hintojen noususta oli jo kannustanut
suomalaisia tekemaan energiatekoja ja asenteet
energiansaastoon olivat poikkeuksellisen myonteiset:

« Syyskuussa 87 % suomalaisista ilmaisi tehneensa yhden tai
useamman energiansaastotoimen (Kansalaispulssi 10/22)

« Syyskuussa sahkdnkulutus vaheni 7 % ja lokakuussa 8 % edellisen
vuoden vastaavaan aikaan (Fingrid)

« Kuluttajien sahkdnkayttd laskenut syyskuussa 13,5 % vuoden
takaiseen verrattuna (Energiateollisuus, kuukausitilastotiedote)



Tietoa haetaan ennatyksellisesti

Kampanjan medianakyvyys on erinomainen: lahes 700 julkaisua perinteisessa mediassa ja
verkossa lanseerauksesta (25.8.) lahtien ja aloituspaivasta (10.10.) 260 julkaisua

Motivan asiantuntijat ovat syksyn aikana vastanneet energiansaastoon ja kampanjaan
liittyen yli 350 median yhteydenottoon

Kampanjasivustolla kolmessa viikossa 120 000 sivukatselua
Kahden viikon some-kampanja nakyi yli 800 000 paatelaitteessa (2,5 milj. nayttoa)
Googlessa astetta alemmas -haulla saa yli 62 000 osumaa

90 % enemman verkkovierailuja Motivan paaverkkopalvelussa — energiansaasto,
varautuminen ja energianeuvonta, kuluttajien yhteydenottoja eri kanavista
moninkertaisesti tavanomaiseen verrattuna ja Motivan energianeuvonnassa kontakteja elo-
lokakuussa yhta paljon kuin edellisena vuonna yhteensa

Kampanjasta on raportoitu kansainvalisesti ainakin Ruotsissa, Isossa-Britanniassa,
Ranskassa, Yhdysvalloissa, Kanadassa, Kiinassa, Japanissa ja Vietnamissa.




Energianeuvonta vastaa

Tammi-kesakuussa energianeuvontaa saaneet kotitaloudet ja
taloyhtiot tekivat energiatehokkuustoimia, joilla saastetaan yli
kolmensadan sahkolammitteisen omakotitalon
vuosikulutuksen verran energiaa.*

1.

A

Lammityksen energiatehokkuuden parantaminen ja
lammitysmuodon vaihdot

Aurinkosahko

IImalamp6épumppu, kayttd

Vedenkulutus, -mittaus ja -vastikkeet
Yleinen energiansaastd, sahkosopimukset

Suosittelupisteet: 4,2/5

*) Neuvontaa saaneille tehdaéan 2 krt/v kysely, jonka avulla seurataan
energiatehokkuustoimien toteuttamista ja neuvonnan hyodyllisyytta.



Esimerkkeja kampanjan karkiviesteista




Astetta
kevyempi
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K&3nna astetta alemmas,
Jjotta energiaa riittasa
meille kaikille

Taalla pohjoisessa olemme
tottuneet silhen, etta valilla tulee
kylm3a kyytia.

Me tiedamme milta tuntuu
sysipimed marraskuu tai hyinen
puhuri id3sta.

Mutta tuli mit3 vain, se
i vie meidan energiaamme.
Ollaan ihan viileesti vaan.
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SAASTA ENERGIAA KOTONA

Mittaa ja sédé huoneldmpétilat
Asuinhuoneet +20 °C, makuuhuone +18-20 ‘C
« Siirra huonekalut ja verhot pos patterin edests.

, kun lattia tuntuu hieman lsmpimalta paljasta jalkaa vasten.
itys, kun olet useamman paivan poissa kotoa.
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Astetta paremmin varauduttu

Tavoite: oppia ymmartamaan sahkopulaan johtavia syita ja varautua mahdollisiin
sahkokatkoihin

Sahkon jakelukeskeytykset ovat mahdollisia, kun kulutus ylittaa sahkén tuotannon ja tuonnin.
Nain voi kayda pitkien ja tuulettomien pakkasjaksojen aikana tai tuotannon ja jakelun
hairidtilanteissa.
» Pienenna sahkoépulan riskia omilla sahkonkayttétavoillasi etenkin huippukulutustuntien aikana
seka aina, kun viranomaiset tai energiayhti6 tiedottaa uhkaavasta sahképulasta.
* Yleiset huippukulutustunnit ovat arkisin klo 8-10 ja 16-20 (usein suurin kuulutus
16-17 ja 19-20 valilld). Siirrd kulutusta toiseen ajankohtaan.
+ Kaynnista ja kaytd myds huippukulutustuntien jalkeen suuritehoisia laitteita
vuorotellen.
+ Lataa puhelimeesi Fingridin Tuntihinta-appi ja seuraa sahkdn hintaa, joka reagoi sahkon
tarjonnan ja kysynnan tilanteeseen.
» Varmista, ettd energiayhtidlle ilmoittamasi yhteystiedot ovat ajan tasalla. Ndin saat nopeasti
tiedon uhkaavasta sahkopulasta tai jakelukeskeytyksesta.

 Tutustu 72tuntia.fi-varautumissivuston ohjeisiin ja toimi ohjeiden mukaisesti.




Jarjestajat kutsuvat kaikki
suomalaiset mukaan.

Mika on teidan energiatekonne?



Yh 790 kampanjakumppania
128 kuntaa

Astetta alemmas -kampanja toimii alustana, joka kutsuu
kaikki suomalaiset kodit, yritykset,
jarjestot, kunnat, koulut ja oppilaitokset
tekemaan yhdessa energiatekoja.

Kumppaneiden energiateot:
www.astettaalemmas.fi/energiateot

Alueellinen energianeuvonta 18 maakunnassa jalkauttaa
kampanjaa ja on kumppaneiden tukena.



Astetta alemmas
kampanjalupauksia

YRITYKSET KUNNAT

Sisalampdatilojen alentaminen (usein poislukien

« Sisalampotilojen laskeminen on selkeasti yleisin konkreettinen
] Y paivahoito/vanhuspalvelut/terveydenhuolto)

lupaus

« Listoilla paljon myds ilmanvaihdon kayntiaikojen muutoksia *  Iimanvaihdon optimointi

- Valaistukseen liittyvat toimet: «  Kiinteistdjen valaistuksen ja katuvalaistuksen ohjaus

. valaistuksen parempi ohjaus « Investoinnit led-valaisimiin

» mainos/ulkovalojen kayttdajoista nipistaminen ja valotehon * Sahkon kayton ajoitus

laskeminen Tilojen kdyttdasteen optimointi

«  Sahkon kayton ajoittamista tai siirtoa pois - Liikuntapaikkojen saastotoimet
huippukulutustunneilta e
* Uimahallien allaslampdtilan alentaminen ja saunojen kayton
«  Henkiloston opastaminen, kannustaminen ja sitouttaminen - rajoitus

toimia ideoidaan yhdessa.
«  Aktiivinen tiedotus energiansaastétoimista
» Aktiivista viestintaa toimista
«  Oman henkildkunnan ja kaupunkilaisten kannustus saastamaan

« Kisoja ja tapahtumia omilla toimillaan energiaa.



Kumppanimateriaalit

Astetta alemmas -kampanja tarjoaa mukaan ilmoittautuneille
kumppaneille viestintamateriaaleja. Osa materiaalista myos
ruotsiksi ja englanniksi.

Materiaalit painottuvat kuluttajille ja taloyhtidihin
suunnattuihin aineistoihin: kuvakortteja someen, julisteita,
kuvia, ilmoituksia, julisteita.

Saatavana myo0s Osaatko joustaa? -pelin upotuskoodi —
pelia on kahdessa viikossa pelattu 6000 kertaa.

Seuraa kampanjan Perjantaipostia!




Miten tasta eteenpain?




Talvi on vasta edessa

Tuhannen taalan kysymys: Miten kuluttajien tahtotila
energiansaastoon sailyy lapi talven?

« Valtaosa Kansalaispulssiin vastanneista sanoo tietdvansa, miten
energiaa voi saastdaa. Tehdaanko kotona vaikuttavia toimenpiteita?

« Osallistuvatko myds "vanhat” sopimusasiakkaat kulutusjoustoon ja
energiansaastdon, jos sahko vaikuttaa edulliselta verrattuna
porssihintaan?

« Tuleeko eteen kyltymispiste tai energiansadastouupumus, jolloin
kuluttaja kokee jo tehneensa kaikkensa?

« Aiheuttaako korkea energian hinta ja yleinen elinkustannusten
kohoaminen energiastressia ja toivottomuutta, jolloin henkinen
ilmapiiri muuttuu kielteiseksi?

« Mita ulkoisia uhkia ja ennalta-arvaamattomia tapahtumia talvi tuo
tullessaan?




Kampanjan askelmerkkeja

tasta eteenpain

Kampanja lisaa kuluttajien ymmarrysta kulutusjoustosta ja
energiankayton uudesta ajasta.

Vaikka kampanjaa lahdettiin suunnittelemaan
energiansaastonakdkulmasta, siihen liitettiin pitkan tahtaimen
tavoitteena kuluttajien valistaminen kulutusjoustosta.

Kampanjan alusta alkaen sahkdnkayton ajallinen siirtéminen on ollut
yksi opastettava asia. Nyt sen osuutta nakyvyydessa tullaan
liseamaan.

Sahkodpulaa ennaltaehkaiseviin toimenpiteisiin, sahkdpulariskiin ja
varautumiseen liittyvaa viestintaa vahvistetaan.

Viestinndllisena jatkumona Energiankayton uusi aika:
energiatehokkuuden parantaminen pitkajanteisesti
energiaremonteilla ja kulutusjoustolla esimerkiksi kotiautomaation tai
palvelujen avulla.



Joulukampanja tulossa

Tavoitteena huippukulutuksen leikkaaminen ja energiansaasto
jouluvalmisteluissa ja joulunvietossa — siis sahkopulan
ennaltaehkaisy.

« Kampanja kdynnistyy marraskuun loppupuolella ja sisaltda jouluisia
viestintdaineistoja ja kampanjamateriaaleja — myds kumppaneiden
kayttdon

« Kampanjan kumppanina Kuluttajaliitto (ruokahavikki)

« Seuraa kampanjan perjantaipostia, niin saat lisatietoa



Kysyttavaa tai ehdotuksia?

Tutustuthan ensin kampanjan esittelysivuun
www.motiva.fi/energiansaastokampanja

Jos et |0yda sielta vastausta sinua askarruttavaan asiaan,
laita meille sahkopostia kampanjat@motiva.fi, niin olemme
sinuun yhteydessa.



mailto:kampanjat@motiva.fi

Kampanjan koordinointi

Motiva

Kati Laakso

viestintajohtaja

kati.laakso@motiva.fi
Motiva Oy
Paivi Suur-Uski Leila Timonen
asiantuntija viestintapaallikko
paivi.suur-uski@motiva. fi Leila.timonen@motiva.fi

Motiva Oy Motiva Oy ‘
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